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Statistika



Zdroje návštěvnosti (USA)



Zdroje návštěvnosti (USA)



Zdroj: https://www.brightedge.com/resources/research-reports/channel_share



Zdroj: https://www.collabim.cz/akademie/seozpravodajstvi/vyhledavac-seznam-drzi-priblizne-25-trhu/

https://www.collabim.cz/akademie/seozpravodajstvi/vyhledavac-seznam-drzi-priblizne-25-trhu/


Wow, to je super!



Ale…





Zdroj: https://squaremedia.solutions/blog/seo-isnt-dead-just-modified/

https://squaremedia.solutions/blog/seo-isnt-dead-just-modified/




Vyplatí se chvíli 
popřemýšlet, než tam to 

SEO začneme hned posílat! 





#0: Hledají lidi můj byznys?

Zdroj: pro.similarweb.com

http://pro.similarweb.com


Čistě brandový web z 
pravidla SEO nepotřebuje



Mám prachy a 
trpělivost na SEO?



Ale SEO je přece 
 zadarmo!



Hodinovky vybraných SEO 
konzultantů v ČR



SEO není zadarmo…
• SEO konzultant: 

• analýza klíčových slov,


• technická SEO analýza,


• on-page úpravy,


• budování zpětných odkazů.


• Vývojáři: 

• technické úpravy všeho druhu.


• Copywriteři: 

• obsah, obsah, obsah.


• Projektoví manažeři.



Náklady vs. výnosy v SEO



Ale když se SEO 
dobře zapne…



Tak to sype!



Dlouhodobost by mělo 
být druhé jméno SEO



Nevýhoda: SEO nejde 
zapnout ani vypnout



Cílíme na lidi, co už 
„to“ chtějí



= pomocí SEO si nové 
publikum neuděláme!



Kdy to nemá smysl zkoušet

• Mimořádně úzce zaměřené produkty.


• Hrozně konkurenční segment v kombinaci s rychlou 
návratností.


• Produkt stojí za prd.



SEO snižuje cenu za 
akvizici (PNO)





Zvyšuje se CPC v PPC

Zdroj: https://www.ulab.rocks/blog/cz/z-prezentace-na-reshoperu-jak-se-postavit-k-rostouci-
cene-reklamy/

https://www.ulab.rocks/blog/cz/z-prezentace-na-reshoperu-jak-se-postavit-k-rostouci-cene-reklamy/
https://www.ulab.rocks/blog/cz/z-prezentace-na-reshoperu-jak-se-postavit-k-rostouci-cene-reklamy/


V SEO nejsou přímé 
marketingové investice



PNO
Bez SEO       Se SEO

PNO PNO



Díky SEO nám rostou 
remarketingová publika



DSA – Dynamic 
Search Ads

 

https://www.petrjiranek.cz/dsa-dynamicke-reklamy-ve-vyhledavani/


Dynamicky generované 
reklamy v Google Ads



1. Google projde web. 

2. Automaticky vytvoří reklamy. 

3. Vybere tu nejvhodnější URL z 
webu na základě hledaného 
dotazu.



Dynamické vytváření 
reklam = vezme si titulek/

H1 a obsah stránky.



Zdroj: https://adaplo.com/dynamic-search-ads-adwords-ecommerce

https://adaplo.com/dynamic-search-ads-adwords-ecommerce


Zdroj: https://support.google.com/google-ads/answer/6274794?hl=cs

https://support.google.com/google-ads/answer/6274794?hl=cs


Zdroj: Martin Zítek - http://bit.ly/martin-dsa



Zdroj: Martin Zítek - http://bit.ly/martin-dsa



Zdroj: Martin Zítek - http://bit.ly/martin-dsa



Kvalitně udělané SEO 
nám šetří čas a peníze v 

PPC



Ale…

• DSA jsou jen výsek PPC kampaní.


• Sklik DSA neumí.


• DSA nemusí být samospásná.



Kam zmizeli PPCčkaři, 
kteří hlásali, že SEO 

umírá?



ORM



O … Online 
R … Reputation 
M … Management



–Moje definice ORM

„Jak si pohlídat, co lidi o nás/naší firmě mohou najít 
na internetu (ve vyhledávačích).“ 



Když budeme dělat 
dokola prasárny, tak 
ORM to nezachrání!





Entitní SEO









Pohlídejme si i dotazy 
<jméno/firma> 

zkušenosti



ORM taktiky

• Zmapovat, jaké mám weby.


• Zmapovat, jací partneři mají weby.


• Založit a zoptimalizovat mikroweby.


• Linkbuilding / PR / média. 


• + monitoring důležitých klíčových slov.



Když budeme dělat 
dokola prasárny, tak 
ORM to nezachrání!



Díky! 

Dotazy? 

@MartinSimko


